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18. Tervezés lépései modell

1. IGENYEK MEGHATAROZASA

Ki a célcsoport? Milyen igényre reagalunk? (pl. termék, szolgaltatas)

Hogyan mérjiik fel a helyzetiinket? Vannak versenytarsaink a piacon?

3. ERGFORRASAINK

Kikre, milyen tudasra, kompetenciara, tapasztalatra
szamithatunk?

Milyen eszk6z6k, forrasok (pénz), lehetéségek allnak
arendelkezésiinkre?

Mik az elsédleges (révid tavu) terveink? Mik a hosszu tiivu terveink?

5.SZEREPLOK

Kiket és milyen formaban tudunk bevonni?
(pl. foglalkoztatas, onkéntes munka)

Milyen egyéb szereplékre, mas szakemberekre szamitha-
tunk? (pl. mentorok, tanacsadok)

6. MEGVALOSITAS

Melyek a legfontosabb hataridék, mérfoldkovek és a kap-
csolédo konkrét célok?

Kinek mi a feladata?

7. UTANKOVETES ES ERTEKELES

Hogyan zajlik majd az utankovetés
(pl. elégedettségmérés, visszajelzések gydijtése)

Ki értékeli a folyamatokat? Hogyan tanulhatunk beléle,
hogyan fordithatjuk vissza a miikodésbe?
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